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Designacdo do projeto
Codigo do projeto

Objetivo principal
Regido de intervencdo

Entidade beneficiaria

GRESTEL 2020 - Expansao, eficiéncia operacional, marcas préprias e ecoeficiéncia

POCI-02-0853-FEDER-008868
POCI-03-3560-FSE-008868

Reforgar a competitividade das pequenas e médias empresas
Centro

Grestel - Produtos Ceramicos, S.A.

Data de aprovagao
Data de inicio

Data de conclusao
Custo total elegivel

Apoio financeiro da
Unido Europeia

05-04-2016
12-08-2015
11-08-2017
7.578.673,90 Euros

4.547.204,34 Euros, dos quais 4.497.401,17 Euros através do Fundo Europeu de
Desenvolvimento Regional e 49.803,17 Euros através do Fundo Social Europeu

Objetivos, atividades e resultados esperados

O objetivo do projeto de Qualificagdo compreende o fortalecimento competitivo da Grestel, colocando-a como um
player de referéncia a nivel mundial e encontra-se sustentado por medidas de investimento adicionais em
internacionalizagdo, organizagdo e gestdo, qualidade, criacdo de marcas e design, economia digital e tecnologias de
informagdo e comunicagdo.

Este projeto é complementar a criagdo de um novo e inovador estabelecimento (eficiéncia operacional e
ecoeficiéncia - Grestel Ill) e 0 aumento da capacidade por via da eficiéncia operacional do estabelecimento Grestel
I, em funcdo da necessidade da Grestel em satisfazer a crescente procura internacional dos seus produtos
(eliminando a necessidade recorrente de subcontratacdo de producdo) e suportar a aposta em marcas proprias.

Com esta aposta a empresa pretende promover a sustentabilidade do negdcio face as ameacgas da envolvente e da
atividade comercial excessivamente concentrada em private label, aproveitando as oportunidades de mercado que
Ihe surgem complementadas pelos resultados das atividades

recentes de 1&D, nomeadamente através dos projetos de I&DT

desenvolvidos com sucesso que permitem a inovagdo ao nivel dos

processos e produtos (nomeadamente o "Color Grés", "+ECOGrés",

"INDUCER" e "Vidrado X").

A Grestel Il serd vocacionada para pequenas séries, dotada de
extrema flexibilidade operacional, e a Grestel Ill, unidade a criar,
pretende ser particularmente vocacionada para produtos de maior
volume de vendas materializando a orientagdo estratégica de
alavancar o private label. Pretende-se assim aumentar a capacidade
e a flexibilidade da produgdo para responder aos pedidos de clientes
com margens mais interessantes (marcas préprias). Usufruindo da
familiaridade dos EUA com a ceramica portuguesa para a aceder a
novos clientes de referéncia, a Grestel planeia consolidar assim este
mercado (relevante em termos historicos e onde os nichos de
mercado sdo de dimensdo elevada e com margens importantes),
bem como apostar em outros paises para alcangar novos clientes,
igualmente de relevancia mundial.




